Aus: PRISMA, 30.4.-5.5.11, Nr. 17/11

Was haben Sie gegen

Bernd Samland: Im Prin-
zip nichts. Ein Werbeslogan
sollte jedoch zum Produkt
passen und vor allem ver-
standlich sein.

prisma: Wie steht es denn | Y
um die Verstdndlichkeit? i
Samland: Oft liegen Welten Dr Bernd Samland

zwischen dem, was die Werber aussagen
wollen und was die Verbraucher verstehen.

prisma: Konnen Sie Beispiele nennen?
Samland: Der[Jaguar XKlwurde mit dem

---------------------------

---------------------------

-------------------------------

Werbe-Englisch, Herr Samland?

leben’, den|YouTube} Spruch ,Broadcast your-

---------------------------------------------------------------------

prisma: Warum sagen es Werber nicht ein-
fach auf deutsch?

Samland: Englisch steht weithin fiir Moder-
nitdt und Weltoffenheit. Uberdies soll man-

cher englische Slogan wohl nur einen Mangel
an guten ideen verschleiern, _Warum nicht das auch noch durch

-Z. B. Werhe-Aussage 0.5 ersetzen?

prisma: Was zeichnet den guten|Slogan)aus?
Samland: Er ldsst sich gut auf den Alltag des
Konsumenten libertragen, ist stimmig und

einsichtig. Beispiele gibt es genug: Von ,Qua-

dratisch. Praktisch. Gut'|(Ritter Sport) bis zu
,Nichts ist unmdglich*(Toyota). Fragen: bar
Bernd M. Samland, Ubersetzt du noch oder
verstehst du schon? Herder, 160 Seiten, 13 Eurg




